GOVERNO

ANGOLA

Ministério do Turismo

iia
o5 =% INDEPENDENCIA
</ _d¥ *  NACIONALDEANGOLA

ﬁ ’?I' * 1975-2025
» ( a Preservar e valorizar as conquistas

alcancadas, construindo um futuro melhor

Elaborado por Tac Tour

TAC-TOUR
/Tu?oh

tactourangola.com




O esfratégico de Turismo

dos sectores que pode contribuir de forma consideravel para
esemprego que, "infelizmente, o pais ainda vive".

para a economia nacional, no quadro do esforco
ontes de receitas, sobretudo de divisas e

porque leva o nome deste pais
gctores que cria bastante
QUIblica Joao Manuel
linistro do Turismo Marcio
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Rlcrcados do Plano Director do

12021 2023

¢ o

Segmentos prioritdrios

Turishee

loritarios sao o turismo doméstico
Qo regional e por fim o turismo

2025 2028
‘ Desenvolvimento Equilibrado e Sustentado ’

o
[« 4]
Ex - Turismo interno convencional
9.9 : c "
T g -Turismo interno social
=
(s} - Angolanos residentes no estrangeiro e expatriados
g E Priorizagéo de paises de maior proximidade
0w 9 ;
o - Paises fronteirigos
(]
Fo - Paises néo fronteirigos com maior potencial (SADC)
® | Priorizacéo de paises de elevado interesse
e
E 2 - Dimenséo do mercado de Outhound
[7] N . =
g E - Propenséo para viajar para a Africa Subsaariana
[ r
= £ - Valor médio de despesa
Mercados na 3.#Fase
Prioritarios
- Reno Unido e Franga O
Segunda Linha: o —
-Alemanhae EUA ke
*
Mercados na1.° Fase
Domésticos:
- Tunsmo doméstico
\ - Estrangeiros em Angola
—
—
1 Fase Mercados na 2. Fase
22 Fase Regionais Internacionais
32 Fase - Namibia, Botswana, - Brasil e Portugal
Zambia e Africa do Sul
Fonte: Anakse Equipa de Progcio

Mercados do Plano
Director do Turismo do
Namibe

Os segmentos prioritarios sao o turismo

domestico — Nacional e expatriados
¢ o regional- Namibia

[




Promover a descentralizacdo

do turismo

Plano Director do
Turismo do Namibe

O Programa Integra as Acgdes relativas
criacdo das condi¢cdes funcionais ¢
logisticas para a implementagdao do
processo de reforgo das competéncias dos
Governos Provinciais. Incluem-se neste
programa as ac¢oes de alinhamento com o
Ministério da Administra¢ao do Territério,
Governos  Provinciais, Administracdes
municipais, comunais, Polos e Regides de
Turismo e o desenvolvimento de Planos
Directores Provinciais.

* Implementagdo ¢ Operacionalizacao da
descentralizacdo do turismo
*Elaboracdo dos 18 Planos
Provinciais

*Definir mecanismos de comunicagdo e
reporte com o Executivo Central e entre
Provinciais

Diretores

O documento de Plano Director do Turismo do
Namibe estd consagrado nas fichas de
caracterizagdo do programa nacional do Sector “
Promocao e Descentralizacao do Turismo”

Refor¢a as competéncias do Governo
Provincial incluindo a operacionalizacdo do
turismo até ao nivel das administragoes
municipais € comunais




«

ANGOLA
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Fonte: Didrio da Republica | Série 171
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Fonte: Didrio da Repiblica | Série 171
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Lingua: Cluherero

2025@ Sebastido CAJOLO
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MUNICIPIOS

Etnia: Minoria, Oluyaneka

Cacimbas

COMUNAS

Fundagdo: 1645-07-10

Fonte: Diario da Republica | Série 171
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Oferta Turistica Recursos culturais

Espaco rural

Usos e costumes

Patrimoénio Historico

Provincia do Namibe

<

Sitios de interesse

arqueologico e
paleontologico

s
tr 12 g
Gastronomia -‘F-ﬁd.;l
[

Comunidades

L 4
Grelha de coordenadas
Provincia do Mamibe

[ ] Municigios

Muimba , Kurocas,Vatuae
Kuepes. Muila ,dimba

g

200 Hilomet®rs
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3. Resultados dos Inqueéritos

OS LOCAIS TURISTICOS QUE ® QUAIS OS LOCAIS QUE
DE VIR A CONHECER RECOMENDARIA SEREM VISITADOS

NO NAMIBE?



3. Resultados dos Inquéritos (cont)

oalavras que associado ® Que simbolo utilizariapara
representar o Namibe




3. Resultados dos Inquéritos (cont )

12. O que considera Unicona ® 14. O que recomenda ser feitopara
vincia do Namibe? melhorar o turismo no Namibe?

60

50

40 —
30 -
20+




aPlaono estratégico — analise swot

tes:
kS UINiCOS

acachangling”

S complementares

i da Huila
gcialidades para uso turistico




A N0 estratégico — analise swot(cont)

COS:
A deteriorado, sem organizagao egestao:
85 actividades de pastoricia invadiram a zonaprotegida

para a pesca (Clubes ououtros)
aas de duna, sem ordenamento, qualidade,nada
e diferenciadora
ico (sem kimbos e parques de campismo)

adquiridas atravésda

gs estrangeiras



A O no estratégico — analise swot

alificacao e gestao do Parque Nacionaldo

o turismo e vontadede

turismode




/ Slelgle estratégico — analise swot

(C

ar as medidas do Projecto da UNDP comas
Mo de Natureza previstas no Plano

Oes para uso turistico

ordenamento e planode



. Plano estrategico — analise swot (cont.)

oere-se, que se cruzarmos os pontos fracos com as
o do turismo do Namibe vai depender da oportunidade
itamento das forcas enddgenas que se apresentam,
rojecto da UNDP para a requalificacao e
0 [ONA, com as accoes de fomento do
9 Plano Director de Turismo, que podem
Qra capaz de dinamizar e atenuar os
e partida para a criacao de FLUXOS

fortes com as
Ncas catalisadoras,
e articularem




RO Ue turismo para o Namibe?
Relimlacao da oferta turistica para o Namibe

jcos estratégicos para Angola identificados no Plano Director de
3 {rés tipologias essenciais: Cultura, Sol & Mar e Natureza.

i de uma grande diversidade de recursos, o que lhe
componentes do destinoAngola.

8gico no contexto da oferta turistica nacional

e, pelo seu potencial e diferenciacao, lhe

2U papel naeconomia
pecificidade: a




RO Ue turismo para o Namibe?
Relimlacao da oferta turistica para o Namibe

is valia estrutural que aglutina grande parte dosrecursos
arque Nacional do IONA.

L desde logo uma MARCA identificadora, face a
ida as condi¢cdes de exploracao destasareas
ipios de exploracao turistica de baixo
jliarda das paisagens e das especies,
ildade de vida das populagoes

3cterizacao de um
Os integradores que
e um simples




RO Ue turismo para o Namibe?
Relimlacao da oferta turistica para o Namibe

hapéu do Ecoturismo no Namibe, via Parque Nacional,
il do aproveitamento da foz do Rio Cunene e dacosta
) de costa que integram o Parque, mas também a
o Namibe até ao Parque dolona.
gc potencial do ECOTURISMO no Namibe,
3 sua ofertaprincipal.

MO enquanto produto ancora
que produtos

e de eventos, com
pes" e de outras




SO ue turismo para o Namibe?
Relimblacao da oferta turistica para o Namibe

RUIR DE UM TURISMO DE EXPERIENCIAS

A simbolicamente se representa:

Experiéncias

Ecoturismo



rodutos dncora da Oferta turistica

TURISMO

Projecto da UNDP para a Accoes de fomento do turismo
requalificacdao e gestao do de natureza indicadas no Plano
Parque MNacional do IOMNA NAMIBE Director de Turismo

estabelecer uma administracdo do parque - Park

identificacdo e sinalizacdo dos percursos
Manager - a nivel central, criar e controlar pontos desenvolvimento e disponibilizacio de guias/roteiros
criagdo de pontos de observagao com centros de

interpretacao

de entrada. Criar postos para rangers
o) implementar a gestao do parque segundo um plano
estratégico e tomar iniciativas de conservagao construgdo/manuten¢do de miradouros
criagdo zonas de piquenique
servicos de primeiros socorros
criacdo de entidades gestoras dos parques que

garantam a sua conservagao, limpeza, respeito pelos A

o) criar pontos de abastecimento de agua, de
tratamento de residuos e producdo de energia

o O O O

o formar e uniformizar o pessoal, criando sistema de
comunicagoes radio

o relacionamento com a populagdo local de forma
participativa para boa articulagdo dos interesses

ecosistemas e que potenciem a sua exploragao
turistica: cobranca de visitas e de taxas sobre os
envolvidos souvenirs, etc.
o) criar instrumentos de informacgao sobre o parque e o) criacdo de varios tipos de instalagdes de alojamento

itinerarios mapeados gue respeitem a envolvente natural e paisagistica

o definir e controlar a implementagdo de alojamento
turistico no Parque

incentivos para PME fornecedoras de servigos



rodutos dncora da Oferta turistica

sumario das intervencgoes previstas
0 permite visualizar o nivel de
o subjacente e a vantagem de
\avergir, o que devera levar
aturismo do Namibe,
B[ seja compativel
NDP ja dispoe.




kodutos dncora da Oferta turistica ( cont,

o actividade turistica implica a definicao de produtos
ibologias de empreendimentos, nomeadamente:

gtureza, permitindo a observacao da vida
oromovendo o desenvolvimento local

90 termalismo, spa, passeios da
nento das comunidades loc

icos ( Surf, Diving, etc)




I cpacitacdo e Formacdo

ento de uma estratégia de desenvolvimento turistico assente no
RISMO exige por maioria de razao o desenvolvimento de
ado standard de desempenho técnico e tecnoldgico,
acias humano-comportamentais de exceléncia, dado
ecursos humanos especializados
da prestacao de servicos do receptivo

0 e de uma perspectiva de
na optica do ecoturismo
gquenas e medias
gctividades
gorte de um destino




I cpacitacdo e Formacdo

iva, a problematica deve ser encarada de forma inovadora, fugindo
dicionais de formacao, apenas direccionada para perfis
b0, mas antes para a formacgao de profissionais com multiplas
de assimilarem a valéncia de EMPREENDEDORISMO,
, sem perderem a visdo do conjunto, a sua area de
DU associada , num negocio, que fomente oauto-
& resposta qualitativa as necessidades da

ibede uma ESCOLA DE
oferéncia nacional e receber
rismo de naturezaassume

o num centro de




L dpacitacAo e Formacao

Escola de Negdcios emTurismo

Modulo 11:

Modulo I: Gastronomia

Hospitalidade no Turismo

NN




Eixos estratégicos do papel do
&M= O Provincial

gento, as areas prioritarias de accao, os eixos estratégicos
ggolano e o papel do Estado que o Executivo
incia do Namibe deve procurar que, no que aos
espeito, o Estado, no ambito da construcao de
especial atencaoa:

S de pelo menos um polo de

o da Provincia,
instalacao de novos
amibe — lona —



0, especialmente através de medidas de fomento do
ado, algumas das quais adiante se identificam, para
empresarios) a constituir ou operar na Provincia
omo agéncias de viagem, empresas dealuguer
amps’, restaurantes, bares, bares, clubes e
R eventos e de circuitos turisticos e de

Q0S hacionais direccionados
ans em fase final dos
al, através da criacao
Riros estrangeiros,




oS estratégicos do papel do
EloMs N O Provincial

Mo Angolano segundo eixos estratégicosa seguir

ente em matéria de ligagdes rodoviarias e
ddade do Namibe) e detelecomunicacées;
gnte em Luanda (fomento do turismo
gmento do turismo de proximidade)e

s “tour operators”
gbilitacao, recuperacao e
estauracao existentes
aio, informacaoe

e melhoria




9. Estratégia de investimentos

avolvimento do Turismo numa regiao relativamente isolada
ovincia de Namibe, justifica e obriga a criagcao de inumeras
les empresariais, de indole normalmente privada, que
2 jgualmente essencial a atragao e estadia de turistas,
o cultural, os circuitos (guiados ou nao), a
gza e de animais no seu habitat), o entretenimento
populares, musica e animagao) e o desporto
nente nautico e automobilismo todo o

odutos turisticos” tera de ter em conta
yocura turistica, seja de origem
omo:Crescente exigéncia do




9. Estrategia de investimentos

atisfacao da procura turistica exige uma especializacao e
0 da oferta que nao cabe ao Estado dar resposta direta. Sendo
W ada determinante para estruturar e explorar os
uristicos e os “produtos turisticos” a oferecer através
importa conceber e aplicar uma politica eficazde
especialmente as micro, pequenas € médias
laMm a ser criadas ou venham operar na
MM como objecto social o exercicio de
o do desenvolvimentoturistico.




_ Estrategia de investimentos

accessidade de programar o apoio a criagao dediversas
{stico em toda a Provincia do Namibe,

ocais turisticos de interesse e que forem



B Fstratégia de investimentos

a dimensao e especificidade de condi¢oes naturais, a
node e deve constituir uma excelente
omocao da iniciativa privada ao servico do

do Estado, designadamente ao abrigo



* Recuperacdo e
organizacao do Parque

e Estruturacdo da sua

utilizacdo turistica

* Criacao do Pélo de
Turismo do Namibe.

e|nfraestruturacao

. Plano Director do Projecto UNDP
Turismo para o [ONA

']

Escola de
Negocios em
Turismo

¢ Promocdo da iniciativa
privada no turismo

¢ |[mplementacao de
medidas preliminares de
valorizacdo do destino

eFormacdo Técnica e
Tecnologica.

* Empreendedorismo e
Gestdo.

*Consultoria e apoio




P rogn.mas

Olljecti,

MN.idas.
2025

MNidas
2024-2025

Medida s
.2025-2026

A Provinda do Nami i, a MarcaECOTURISMOEM ANGOLA

A Provindado Nami ;, a Ma rca ECOTURISMO EM ANGOLA

A Provinda do Nami i, a Ma rca ECOTURISMOEM ANGOLA

PR OGRAMAI : Ged io st it ucion.at -

Alinhar promover ¢ obter consenso nacional sobre o Plano Director do Turismo da

AcCMs int t rminist t riais P .
¢ Provincia do Namibe

Validagi o Politi ea do Plan o Din-ctor de Turism odo Namibt. Opt n cionaliu i o. Reun ides com todos os actorn locais ¢
ctntrais.Produgaode documH tago aklluach

Anliagiod{ncugiodo PD . Tu.rism o doNamibe

reo programa

movera

Programa doParquedoIONA P :
actual I'o Plano de In senvotvimento do Turismo no Namibt'

Reun idse periodicas de cons olidagao da n rtllti,gia e open cionllliu. ¢ao comuns

Puque do JONAopu ll.cional

Sminii o R t gionald e
Ecoruris mo r nroln ndoas ) ) ore
o ) Difusio ¢ Consolidagdo da Estratégia do Desen,-olvimento do Turismono Namibe ¢ *"¢f
protincias da Huila, Cunrnee

a fegido. Partilha de exptti meias
KuandoKubango < P

Conitri neia Intl'macional sobre[ coturismo,

inizado emconjunto pelo 14il1-10 TUR.Go\'mo da

Provinciado Namib, . a O'IT(Organizagio Mundial do

Turismo) ¢ a (>EPProgramapan o m6 o Ambientedas
Nagdes Unidas)

Conieri ncia Nacional dos Polos de Tu.rism o Nacionais

Forum Intr racional em n gi es Trans fronu irigas coma O'\IT ¢ SADC

Certificagdo -[ corurismo Namibt Alinhar estratégia.c om 0 MCYHOTUR Desenho do planodeacgio e necessidades

Promover o relacionamenta bilateral com a Namibia e a provincia adjacente
Ondangwa e os orgios envolvidos na Gestio do Parque da Skelenton Coast O
ivo é i técnica e 1

Relagio Bilateral de Cooperacio
com a Namibia % 2

byectr acooperag

Certificagi o-[ coturismo Nami bt Opt n cionaliu. ¢i o

Visita Técnica Namibiana i ProtinciadoNamibe

VisitaIk niclli.oPu que da Skelrnton Coast

Processo de Certifieagdo I uriskta concluida

Is t rlltégia de Geminagi o com Cidades Namibi ILDILS(coopera gOes rspeifi cas)

Pat riméni o Mundial das Pintur as
Ru pestr es de Tchitundu-Hul o

Particip a gio na pn-p ara ¢ &0 do proc ¢ sso de in seri ¢do na lis t a do P atrim én.ioMundial comMinist é i o da Cultun :

Progr ama [ stabl'l« imento da I
Resen a de Biosfera

In iciu in paraoesl1b. tlecimen tode uma reu n a de Bi os

en com a UIMISCO que incidiri, no Parque Nacional do IONA ¢ a Costa dos[ s4ueletos

Aprimorar as medidas e instrumentos de controle das actividades turisticas na
provincia. Alinhar a estratégia e 0 quadro operacional com o MINHOTUR, o
INADEC

Promogio da qualidade dos
Servicos Turisticos e Hoteleiros

Visilu 1k nicas periodicas

Barsoartinuo
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e Transfer para o
Aeroporto 4 de
Fevereiro/Terminal
doméstico

e Embarque

¢ Voo Luanda-Lubango

e Desembarque

e Transfer Pululukwa Resort

e Welcome Drink e Check-
In

e POr do Sol nas Fendas da
Tundavala

e Jantar

. eConversa a voltada
- - fogueira

SRR R : “%ﬂa 1\“




Cancioneiro®
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VOULA VisITAR

e07h00: Pequé€

¢ 08h00: Visita a Fendad

PASTORES

¢ 10h30: Aventura nas Grutas d%
Tchivinguiro

¢ 12h45: AImoco no Miradouro da
Serra da Leba

¢ 14h00: Lazer nas Cascatas da Serra
da Leba

¢ 15h00: Visita as Pinturas Rupestres«
do Caraculo

¢ 18h30: Check-in no Aldeamento
turistico *“Mar Azul”

¢ 19h45: Jantar no “Bar Virei”



Passt
arquitetura @
Almoco
Tarde de

lazer

Fogueira




Travessia doRio

Pequeno
almocgo na
Foz Visita a
Gruta do
Leao
Almogo no
Omahua
Lodge
Visita a Welwitschia Gigante e ao
Morro do Soba Passagem pelas

Colinas do Curoca e Qasis do Arco
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